
婦女事務委員會認知及意見調查第三階段報告 

報告摘要 

 

背景 

為了解現時有關性別問題的情況及評估婦女事務委員會推行的推廣

教育活動的成效，委員會進行了一項分三個階段的問卷調查，以搜集

所需資料及按時評估公眾教育及宣傳活動對一般市民的影響。以下是

第三階段主要調查結果的重點。 

 
 

對婦女事務委員會的認識 

• 婦女事務委員會的推廣活動展開以後，市民對婦女事務委員會的

認知已經有顯著上升。這結果明顯地表現在： 

″ 能辨認出組織會徽的市民的比例從 10.7%增加至 16.1%； 

″ 聲稱能夠辨認出會徽的人士中，有多於三分之一 (37.0%) 能

夠正確地說出組織名稱，較第二階段只有約四分之一 (24.0%) 

的比例為高； 

″ 在所有對婦女事務委員會會徽沒有認知的人士中，多於三分

之一 (38.6%) 在提示後表示他們曾經聽過組織名稱，明顯地

較第二階段的比例為高。 

• 總括來說，有多於一半 (55.1%) 十五歲或以上的人士在整個宣傳



及公眾教育活動完結後對婦女事務委員會產生認知，明顯地較第一

階段只有少於四分之一 (21.8%) 的認知程度為高。 

• 除按「婦女的需要檢討政府和非政府機構提供的服務，確定優先

處理的工作，並監察服務的發展和改善工作」這一項委員會的工作

有較少人 (53.5%) 認識外，大部份人士 (多於七成) 對婦女事務

委員會的其他工作都有認知。 

• 不過，值得注意的是仍有多於五分之二的人士誤解委員會的工作

是負責「撥款予婦女團體提供服務」(46.0%)、「執行有關男女平等

的法例」及「直接提供服務給個別婦女」(分別佔 44.9%)。所以，

委員會可能需要考慮加強推廣工作以確保市民更了解委員會及其

工作。 

 

推廣活動的成效 

• 在所有認識婦女事務委員的人士中，大部份都是透過電視宣傳認

識委員會。其中以電視政府宣傳短片 (62.2%) 的比例為最高，其

次是電視劇集「女人多自在」(12.2%)。而電台與報紙報導 / 特刊

的推廣成效大致相同，兩方面均有多於十分之一人士聲稱透過這兩

個途徑認識委員會 (分別佔 14.9%及 14.3%)。 

• 以各廣告的成效而言，大部份人士都認同由電視宣傳、電台宣傳

及宣傳印刷品所帶出的訊息，並且同意所傳遞的訊息都是正面的。



這些百分比都明顯地較上一階段的比例為高，顯示出此階段的廣告

較有效接觸到目標對象。 

•  不過仍有多於一半人士認為廣告的訊息與他們沒有切身關係，而且

更少人士認為廣告能夠吸引他們的注意。有見及此，建議廣告的主

題/訊息需與目標對象更為有關，以吸引他們的注意及興趣。 

•  經過整個宣傳及公眾教育活動後，可見整體在性別定型的情況是有

所改善。尤以對委員會的推廣及宣傳有認知的公眾人士，他們比沒

有認知的人士有較低的性別定型傾向。 

• 不過，對性別觀點主流化概念的認知仍然偏低，應考慮更多宣傳

這概念。因為普遍的公眾人士在訪問期間接受了這概念的解釋後，

他們都認為政府有需要引入這概念。 

 

性別定型 

• 在以不同句子測試公眾的性別定型傾向時，可以發現此階段之性

別定型現象在家庭及學術教育兩方面都比上兩階段有所改善。 

• 雖然如此，仍然有近五分之一 (17.2%) 的人士認為「女性比男性

作重要決定的能力較差」及不贊成「香港應該有更多女性擔任社區

或團體領袖」(18.4%)，此外有約三分之一人士 (34.0%) 認為「男

性比女性了解政治」。所以，婦女事務委員會應加強推廣兩性平等

的工作，以改善現存對兩性固有的偏見。 



• 男性在政治方面有較多性別定型出現，而另一方面較多女性則認

為「照顧子女的起居飲食是媽媽的工作，不是爸爸的工作」。這個

現象可能是基於在傳統中國文化觀念上，照顧家庭的工作應該由女

性而非男性擔任。 

• 以是否接受男性或女性擔任個別工種的程度來說，可以發現公眾

人士除了認為建築工人及電器技工較適合男性之外，多於一半的人

士都認為大部份的工作都適合男性或女性。 

• 在過去三個階段的統計調查中，都會根據被訪者在性別定型的事

項所給予的意見而計算出一個整體綜合指數（由 0 至 100 點排

列），以表示公眾人士在性別定型方面的程度。在此階段的調查中，

整體綜合指數為 41，較上兩個階段的指數為低。這顯示出性別定

型現象在今年間有改善的跡象。 

• 在此階段的調查中，被訪者都被問及不同的渠道或生活經驗對產

生性別定型有多大影響。可見大約五分之一 (18.4%) 的人士認為

工作間 (包括與上司及同事的相處) 絕對影響到他們產生性別定

型觀念，其次是學校生活及課本的圖文 (分別佔 13.9%)。 

• 多於一半人士認為性別定型並不會影響他們的日常生活，但相對

上較多人士聲稱性別定型影響到他們的運動選擇 (43.8%) 及社交

生活 (40.3%)。 



 

性別觀點主流化 

• 性別觀點主流化的概念仍然沒有普及，只有 5.6%人士聲稱他們有

聽過。雖然如此，大部份人士 (80.7%) 在解釋過該概念以後都認

為政府非常需要 / 需要在制定政策及法例時引入性別觀點主流

化。 

 

增強婦女能力 

• 與上兩個階段比較，有更多市民認為現時婦女非常能夠充分發揮

她們的能力 (由上階段的 16.8%上升至此階段的 27.9%)，但仍然

有約 14.1%的人士持相反意見。 

• 婦女未能充分發揮能力的原因主要被認為是「社會存在性別歧視

及男女不平等」(45.1%)、「需要照顧子女」(30.6%) 及「體力不足」

(23.2%)。 

• 在認為婦女未能充分發揮能力的女性中，有多於四分之一 (28.4%) 

曾經採取行動增強自己能力，而其餘的女性都沒有採取任何行動，

縱使她們知道婦女未能充分發揮能力。 

• 在那些曾經採取行動增強能力的婦女中，有多於一半 (59.0%) 選

擇進修或參加培訓課程。有約三分之一 (30.7%) 則聲稱她們會利

用更多時間閱讀及 30.5%表示她們會多做運動。 



• 在那些計劃以參加課程來增強自己能力的人士中，她們會優先考

慮課程是否「對事業有幫助」(41.2%)、「課程會否提供正式的認可

資格」(21.5%) 及「個人興趣」(14.2%)。 

• 政府在幫助提昇婦女能力時應優先處理「對婦女的暴力問題」。 

• 所有被訪婦女都被問及於未來五至十年間最關注的事項，可以發

現很多婦女都關注的事項有「健康」(77.1%)、「經濟能力」(62.5%) 

及「家庭」(57.6%)。而當她們被問及以優先次序排列所關注的事

項時，仍有多於五分之三 (41.9%) 的婦女最關注「健康」1，其次

為「家庭」 (20.1%) 及「就業」(17.8%)。 

 
 

                                                 
1 其中一個原因令婦女最關注她們的健康可能因為調查是在七月「沙士」爆發之後進行。 


